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Promocao dos
produtos, destinos

e servicos turisticos
brasileiros no exterior

A Lei n®14.002/20 transformou o Instituto Brasileiro do Turismo em

Agéncia Brasileira de Promocgdo Internacional do Turismo

A nova agéncia, servico social auténomo, de direito privado,
ganhou mais agilidade na promocgado internacional do Brasil
nos mercados estratégicos do exterior.

A Embratur tem como objetivo o planejamento, a formulacdo

e d implementac¢do das agdes de promogdo comercial de produtos,
servicos e destinos turisticos brasileiros no exterior, em cooperacdo
com a administracdo pUblica federal, com a finalidade de atrair
mais turistas e divisas para o Brasil.




A nova

Embratur

Fortalecimento da
imagem do pais
infernacionalmente

O Brasil volta a ser o pais que o mundo conhece como destino
turistico, com uma combinacdo Unica de natureza e culturaq,
com alegria, diversidade, sustentabilidade e agdes climaticas.

Pautada nessas premissas, a nova EMBRATUR é...




A nova Embratur é

Mais sus’ren’ro.e'
sustentabilidade

== Turismo precisa ser encarado como vetor de desenvolvimento socioeconémico,
inclusdo e diversidade, valorizacdo da cultura e respeito a natureza

== AcadaR$ Tinvestido na promogdo internacional, retornam
R$ 20 na economia brasileira, segundo dados da FGV

@= O turismo é o sustento de milhares de familias. Dialoga com 571 setores
e emprega profissionais de alta gestdo ou especialistas em tecnologias aqueles
com formagdo basica e jovens no inicio de carreira, transformando a vida de
milhdes de brasileiros

@=  Turismo demanda aceleragdo na transi¢cdo para energias renovdaveis, economia
circular e baixas emissdes de gases de efeito estufa. Por isso, serd um parceiro
fundamental na transi¢do a economia de baixo carbono

«= Turismo gera desenvolvimento socioeconémico, e pode financiar a conservagdo
da biodiversidade. Quando o setor é tratado com seriedade e profissionalismo,
todo mundo ganha

«= E dinheiro no bolso do comerciante, do dono da pousada e do restaurante,
do garcom, do chef criativo, da camareira, do profissional dedicado a novas
tecnologias ou do guia. Também, é dinheiro para financiar reservas de natureza,
regeneracgdo de ecossistemas degradados, manutengdo de valores de culturas
tradicionais, revitalizacdo de espacgos culturais, para negécios ou eventos.

== E fonte de recurso que beneficia a economia das cidades, melhora a arrecada-
cdo das prefeituras e é aliado para valorizagdo de espacos urbanos ou naturais

«= Quando a Embratur investe na promocgado internacional do turismo,
contribui para a qualidade de vida nas cidades




Mais transparéncia
e dialogo




VERDE - natureza

AZUL - céus e dguas


https://www.visitbrasil.com/pt/marcabrasil/
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Mais informacao

==  |nformacdes disponiveis sobre os resultados do turismo internacional
no Brasil, oportunidades e tendéncias globais

e» Producdo e compartilhamento de dados qualificados do turismo
internacional para fundamentar ftomadas de decisdes

Mais divisas e turistas
estrangeiros no Brasil

== A nova Embratur estd reconstruindo aimagem do Brasil no
exterior para atrair mais divisas e turistas estrangeiros, com foco
na valorizagdo de nossa cultura e na conservagdo da nossa
biodiversidade, gerando emprego e renda nos municipios




profissional

==  Uma agéncia com CORPO TECNICO EXPERIENTE, EFICIENTEE
RECONHECIDO PELO MERCADO, pautado pelo DIALOGO,
TRANSPARENCIA, INOVACAO E SUSTENTABILIDADE

== Esse éoretrato da nova gestdo, que se guiard sempre por critérios
técnicos para que o Brasil seja mais competitivo no exterior

Mais ges"réio
estrategica

- Veja na préxima pagina -




Presidencia

Responsavel pela articulacdo institucional politica e econémica
para promover o Brasil internacionalmente

— Geréncia de Articulagdes Regionais
— Geréncia de Auditoria e Controle

— Geréncia de Comunicagdo

— Geréncia de Gestdo de Gabinete

= Geréncia de Interlocu¢do Ministerial
= Geréncia de Relag¢des Institucionais

— Geréncia de Planejamento Estratégico

Diretoria de Marketing Internacional,
Negocios e Sustentabilidade

Apresentar ao mundo uma oferta turistica auténtica e comprometida com
a sustentabilidade, de maneira profissional, para atrair divisas e visitantes
estrangeiros, de lazer e de negécios, para todas as regiées brasileiras

Geréncia de Gestdo de Gabinete

Geréncia de Turismo de Reunides, Incentivos e Negbcios Internacionais
Geréncia de Mercados e Eventos Internacionais

— Geréncia de Comunicagdo Internacional e Gestdo de Marca

— Geréncia de Informacado e Inteligéncia de Dados

— Geréncia de Experiéncias e Competitividade Internacional

— Geréncia de Sustentabilidade e A¢des Climaticas

— Geréncia de Projetos Especiais

Diretoria de Gestao e Inovacao

Viabiliza administrativamente a Agéncia e é responsavel pelo
desenvolvimento de projetos de inovacao aberta no turismo

— Geréncia de Gestdo de Gabinete

— Geréncia de Inovacgdo

— Geréncia Juridica

— Geréncia de Or¢camento, Finangas e Contabilidade
= Geréncia de Suprimentos e Logistica

— Geréncia de Talentos e RH

— Geréncia de Tecnologia da Informagdo




Prefeito,

se na sua regido ja existem experiéncias
turisticas preparadas (ou em estagio
avancado de estruturacdo) para receber o

turista internacional, veja abaixo como pode
trabalhar com a EMBRATUR nesta jornada:

A Embratur elabora estratégias e define ferramentas para
promover os destinos turisticos brasileiros em outros paises. Os
destinos turisticos preparados para promog¢do no exterior podem
contar com o apoio da Agéncia e fazer parte desta estratégia.

Confira quais sdo essas possibilidades -



A Embratur divulga editais de chamamento pUblico para os interessados

em conectar-se com agentes do mercado e fazer negoécios em feiras
internacionais de promocdo do turismo. A andlise e a classificagdo dos
interessados nesses eventos seguem critérios de pontuacdo estabelecidos no
edital. SGo oportunidades de divulgacdo e de comercializagdo dos produtos
locais, uma vez que os eventos contam com a presencga de operadores,
companhias aéreas, agentes e/ou turistas.

Eventos de promoc¢do e de comercializagdo de produtos, destinos e servicos
turisticos brasileiros nos principais mercados estrangeiros. Aproximam as
companhias aéreas, os cruzeiros, os operadores e os agentes de viagens dos
destinos brasileiros. A programacdo dos roadshows inclui apresentacdes da
Embratur sobre as experiéncias brasileiras, direcionadas para cada mercado,
rodada de negbcios com agentes e operadores dos paises em questdo e agendas
de encontros focados no fortalecimento do relacionamento profissional.

Ferramentas fundamentais para divulgar o destino internacionalmente.

Isso porque jornalistas e influenciadores digitais de mercados prioritarios para
o turismo sdo convidados pela Embratur para vivenciarem experiéncias locais
e produzirem conteldos com a finalidade de despertar o interesse do pUblico
estrangeiro em conhecer o Brasil. Essa agdo pode ocorrer em parceria com os
municipios e com os empreendedores locais, além de parceiros da Embratur
com o SEBRAE e associagdes setoriais do turismo no pais.

Oportunidade para que operadores e agentes de viagens internacionais
facam visitas técnicas nos destinos do Brasil. Essa interacdo contribui para
que profissionais de vendas ampliem e diversifiguem a vitrine de produtos e,
assim, vendam mais e melhor o Brasil, impulsionando o turismo local.

A Embratur realiza a capacitacdo de profissionais do setor local para receber
turistas estrangeiros. O treinamento é focado em Inteligéncia de Mercado,
com contelUdos personalizados para a regido e é voltado a representantes

de 6rgdos pUblicos de turismo, associacdes, empresdrios, operadores,
agentes e outros profissionais do segmento.

= S



Outras acoes praticadas
pela Embratur para
promover o pais no exterior:

Missdes de Vendas
Press Releases

Acdes promocionadis com as representacoes
diplomaticas brasileiras no exterior

Campanhas de Marketing
Estratégias de Live Marketing
Estratégias Digitais

Captacgdo de eventos internacionais
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Como participar de
feiras internacionais,
roadshows e workshops?



https://embratur.com.br/




Mais informacoes

@ presidencia@embratur.com.br
marketing@embratur.com.br

dgi@embratur.com.br

@ (61) 2023-8529 ou (61) 2023-8506

\ Aplique a
'~ Marca Brasil

em sudas agoes

‘ BRASIL intfernacionais
‘ CLIQUE para baixar

Canaisde _
comunicag¢ao

embratur.com.br

@DO000000

AEMBRATUR



mailto:dgi@embratur.com.br
http://embratur.com.br
http://instagram.com/embraturbrasil
http://linkedin.com/company/embraturbrasil
http://twitter.com/embraturbrasil
http://tiktok.com/@embraturbrasil
http://facebook.com/EmbraturBrasil
http://youtube.com/@EmbraturBrasil
http://t.me/embraturbrasil
http://open.spotify.com/user/kdxr1ove1o13f9kmpcegwxl9y?si=e9d2cd4b14b242d4
https://www.visitbrasil.com/pt/marcabrasil/
mailto:marketing@embratur.com.br
mailto:presidencia@embratur.com.br

